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Condicoes Elementares das Teorias Economicas

Condicao : “Coeteris Paribus” — significa que as
demais variaveis nao citadas na analise
permanecem constantes.

O consumidor procura maximizar seu grau de
satisfacdo, as empresas seus lucros.

O consumidor racional, significa que usara toda a
sua renda, procurando maior grau de satisfacao
utilizando o menor gasto possivel.

O produtor racional procurara produzir a maior
quantidade, pelo menor gasto possivel.
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GRAU DE SATISFACAO

Grau de Satisfacao

i 2 3 4 Doses do bam









O Consumidor, que tenciona procurar
um bem, somente realiza essa intencao
Se constatar e existéencia do bem que

deseja




el Geral da Demanda

A quantidade procurada de determinada
mercadoria varia na razao inversa dos

Seus respectivos precos, mantidas as
demais condicoes constantes







DETERI\/IINAC;AO DA DEMANDA
Equacao de Demanda

D=a-DbP | Sendo:

D = Demanda pelo Produdo

a => Coeficiente da motivacao inicial da demanda.
Geralmente ligado ao grau de utilidade.

b => Coeficiente inibidor de Demanda ligado ao
nivel dos precos.

P => Preco do Produdo
Exemplos
Exercicios



Exemplos

Dado que a demanda de um Produto X é
dado por D =30-0,5P.

Pede-se:

A demanda para 0s precos:

— R$ (3,00 // 5,00 e 6,50)

Verificada uma demanda de 25 unidades
qual fol o preco praticado?




DETERMINACAO DA EQUACAO
DEMANDA
e Os dados serao levantados a partir de
registros catalogados ou trabalhos de
pesquisas de mercado.

Preco 3842|150 |56|59]|63(|70] 80| 95]110
Demanda | 35 | 325|297 | 27 | 256|246 238223215208

e Determine:
e A equacao da Demanda
e Demanda para precos = R$(11,50 e 12,00)




Determinacao da Equacao Demanda

 Exemplos
e EXercicios



A procura de um bem ou servico e direta
ou Indiretamente Influenciada pelos
precos de outros bens que lhe seja
complementar ou substituto

A demanda por bens ou servigos esta
diretamente relacionada ao poder
aquisitivo do consumidor,
representado pelo seu nivel de renda




Habitos
Etnicos
Religiosos

Eventos Sazonals

— Natal, Pascoa, Dia das Criancas,
Carnaval, Festas Juninas, etc..

Campanhas publicitarias
Preferéncias induzidas - Marketing




TEORIA DA ESCOLHA

« TAXA MARGINAL DE SUBSTITUICAO

e TMS=Aa/Ab






Epd = Var. % das Quantidades Procuradas
Var. % dos Precos




Erd = Var % das Quantidades Procuradas
Var. % da Renda




Ecd = Var % Quant. procuradas de um bem
Var % precos bens subst. ou complem
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/@mentos Determinantes da Oferta >

2 - Custos de Producao: representa a expressao
monetaria de todas as transac0es necessarias
para 0 obtencdo de certa quantidade de
produto. E composto pelos:

e Custos Externos: aquisicao dos fatores de
producao (controlado pelo mercado)

e Custos Internos: Inerentes ao processo
produtivo de empresa. (controlado pela
empresa)

e Custos Adicionals: referentes ao processo de
circulacao e comercializacao dos produtos
(controlados pelo Estado)

b







Excedente
do
consumidor

Excedente do Produtor




A TEORIA
DA
PRODUCAO
(OFERTA DA FIRMA)



TEORIA DA PRODUCAO
CONCEITOS BASICOS

e Os Insumos: Sao todos os elementos (itens
de custos) envolvidos no processo de
producao.

* Insumos Fixos: Independem da quantidade
produzida — Geralmente, ndo pode ser
alterado no curto prazo.

* Insumos Variaveis: Estao diretamente
relacionados com as quantidades
produzidas — Podem sofrer alteracoes no
curtissimo prazo.



TEORIA DA PRODUCAO
CONCEITOS BASICOS

* A Analise do Curto Prazo: Periodo de
tempo em que nao é possivel aumentar ou
diminuir a quantidade de alguns Insumos,
gue permanecem fixos.

* A Analise do Longo Prazo: Periodo de
tempo em gue se torna possivel aumentar
qualquer insumo utilizado no processo de
producao.

e Portando, estes conceitos sao aplicaveis
caso a caso.




TEORIA DA PRODUCAO

CONCEITOS BASICOS

e O efeito da incidéncia Fixa e Variavel
sobre o Custo Total



TEORIA DA PRODUCAO

CONCEITOS BASICOS

 Possibilidade Técnica de producao: Refere-
se a forma como 0s INSUMos sao
combinados para obter a producao Total
Otima. A tecnologia pode permitir varias
maneirasou possibilidades técnicas para
obter o mesmo de produto. No entanto, a
firma escolhera aquela conbinacao mais
eficiente, obtendo o maximo de produto
com 0 minimo emprego de recursos.



TEORIA DA PRODUCAO
A FUNCAO DE PRODUCAO

o lg="f(k;y; X...n)
* Relaciona a quantidade de um produto (q),
que pode ser obtida a partir de varias
combmagoes de insumos (K; y; X...n)

Variagdo eficiente de insumos

P

Variagéo inadequada de insumos

O MO C O O =

>

Quantidades. de Insumos



TEORIA DA PRODUCAO

A EQUACAO CL

CT=CF+CV

Onde:
CT = Custo Total
CF = Custo Fixo

Oou

CV = Custo Variavel
Cvu = Custo Variavel Unitario
q = Quantidades do produto

STO TOTAL

CT=CF+Cvu.qg




Os Custos

e Somar o custo fixo com o variavel e
determinar se o0 custo é compativel com o
preco de mercado, para dar a rentabilidade
desejada.

e Dimensionar adequadamente a
combinacao entre custos fixos e Custos
Variaveis na composicao dos Custos
Totais.

e Exemplos e Exercicios



Custos

Prgpuizo
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Meta de lucro

e Meta de Lucro =500
° Q:> ?
* Q=(CF + ML)/ Lucro Unitario

e Q=(1.650+500)/(1,00)=2.150
unidades.



A produtividade

« A melhor, como sempre, é aumentar a
produtividade dos Fatores de Producao

e Transformar parte do custo fixo em custos
variaveis
e Como podemos observar, os custos fixos

nao sdo nem irredutiveis nem
permanentemente fixos.




Conclusoes

 para determinar uma boa rentabilidade ¢
Importante ter uma combinacao otima
entre o custo fixo e 0 custo variave

e Determina-se a quantia minima onde a
firma comeca a ter lucro (ponto de
nivelamento) dividindo-se o custo fixo
pela margem de lucro




Conclusoes

Em suma, o investidor deve comecar definindo o
tamanho da firma calculando inicialmente as despesas
fixas e em sequida dividi-las pela margem de lucro. Dai
em diante, pode fazer varios ajustes para diminuir as
despesas fixas até atingir o ponto de nivelamento
desejado. Depois dos ajustes de custos, o proximo passo
é planejar uma meta de lucro e trabalhar para aumentar a
produtividade até atingi-la. Esta ndo se ajusta de uma
vez, € uma meta para ser alcancada todos os dias. Depois
desses preliminares, é importante conhecer o tamanho do
mercado, 0 humero de concorrentes para nos
certificarmos de que o mercado comporta mais uma

firma.




TEORIA DA PRODUCAO
e O Produto Médio (PM): e a razao (divisao)

entre o Produto Total(PT) e a quantidade
utilizada desse insumo. (qi)

. PMkK = PT/gk

O Produto Marginal (PMg): corresponde ao
acréscimo do produto total proporcionado
pela utilizacao no processo produtivo de
uma unidade adicional do referido insumo

PMg., = Ag/Ak



Produto Total

10

7,5

PM, = 10/3 = 3,3
PM, = 7,5/5=1,5

PMg = 3/2=1,5

PM




Produto Total PM1 =10/3=3,3

10

7,5

PM,=75/5=1,5

PMg= 3/2=15

PM
Estégi%o I Estagio Il Estagio Il
PMg > ?PM PM > PMg PMg (-)
3 » Insumo

PMg



TEORIA DA PRODUCAO

« PRODUCAO OTIMA DA FIRMA

e Taxa Marginal de Substituicdo Técnica.
trata da relacao existente entre as variagoes
de custos ocorridas quando ha simultanea
substituicao entre dois Insumos, visando a
manutencao do volume produzido.

. TMg ST,,, = PMg, / PMg,




TEORIA DA PRODUCAO

PRODUCAO OTIMA DA FIRMA

Receita Marginal: corresponde ao acréscimo da
receita total gerado pela producéo e venda de uma
unidade a mais do produto.

Custo Marginal: corresponde ao aumento do custo
aumento do custo total devido a essa unidade a
mais produzida e vendida.

O lucro maximo continuara crescendo enguanto a
nova unidade produzida gerar uma Receita
Marginal superior ao Custo marginal.

L(+) =>RMg/CMg>1



TEORIA DA PRODUCAO

PRODUCAO OTIMA DA FIRMA

A producdo otima da firma, no sentido de
maximizar o lucro, ocorrera no ponto em
que:

RMg = CMg

Consederando a cronologia logica de que
0S rendimentos decrescentes apontam

uma RMg, inicialmente maior que 0s
CMag.



TEORIA DA PRODUCAO

CLASSIFICACAO DOS CUSTOS NO
CURTO PRAZO.

Custo Médio: CT /

Custo Marginal: ACT/Aqg
Custo Fixo Meédio: CF /¢
Custo Variavel Medio: CV /g



Custos

>
Quantidades Produzidas



FUNCIONAMENTO
DE
MERCADO



TIPOS DE MERCADO

CONSIDERACOES INICIAIS:

As caracteristicas do mercado para um
produto especifico variam de uma regiao
para outra.

Em economias pequenas e em
desenvolvimento, poucas firmas bastam
para atende a demanda — Poucas empresas
bem abastecidas,

Em economias maiores e + desenvolvidas a
probalidade é maior de existir muitas
empresas oferecendo o0 mesmo produto.



TIPOS DE MERCADO

CONSIDERACOES INICIAIS:

A malior concorréncia entre os vendedores
tende a reduzir o preco de equilibrio.

Esta tendéncia é maior quando a economia
adota politica favoravel a importacao.

Em caso de economias fechadas, os precos
Internos tendem a se estabelecerem em
patamares mais elevados.

Os tipos de mercados estabelecidos sao
formas que os ofertantes procuram se
organizar para enfrentar as caracteristicas de
cada regiao



TIPOS DE MERCADO

« FAVOR PROVIDENCIAR COPIA DO
CAPITULO 7 (PAGINAS 74 a 80 do livro
Fundamentos de Economia, dos Autores:

 Marco Antonio S. VVasconcellos e Manuel
E.Garcla. Editora Saraiva.

 Disponivel na Biblioteca.



